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株式会社宣伝会議 広告申し込み締め切り2017年11月2日

広告企画

市場拡大が続くインバウンド消費を促す
サービス・メディア・ツールを一挙に紹介！

特集：インバウンド(訪日）

巨大なインバウンド消費をつかむ

訪日観光客・中国人との
タッチポイントを理解して有効な打ち手を見つける

ゴール

通過

クイックウィンが見込める「特効薬」を打つ手段

インバウンド
特効薬



マーケティングの基本的な考え方が市場の拡大を前提にしていることに対して、
人口が減少傾向にある国内市場では、各企業が競合とのシェアの取り合いに体力
を浪費するケースが多く、今後の成長への不安をいだいています。現に、成長し
ているブランドでも、その成長率は年数パーセントにとどまるケースが多く、爆
発的な成長への兆しは見えづらい現状が続いています。

企画実施の背景

市場拡大が続くインバウンド市場の中でも最高潮に達する
春節(2月16日)の消費を「国内」からコントロールする！

そこで多くのブランドが目を向けているのが国外の財布です。インバウンド市場
は2020年に向け確実な成長が見込めることからも注目は高まり続け、中でも中
国の消費が最高潮に達する春節は最大のチャンスと言っても過言ではありません。
そこで今月号では、春節前のラストチャンスと称して、インバウンドをテーマと
した特集を実施いたします。

もはや国内の市場だけを見ていても売り上げは伸びない

■国内ブランドからのインバウンドに対する注目の高まり

一時期の「爆買い」が落ち着いたとはいえ、未だに国内の大きな消費源
といえる観光客を狙うブランドや小売は少なくありません。ラッキーパ
ンチではない具体的な打開策が求められているフェーズです。

想定読者：ナショナルブランドのブランドマネージャー、
メーカー・流通・小売の販売促進担当者

インバウンド対策の目的と想定読者

化粧品が顕著な例としてあるように、インバウンド消費はクチコミを呼び、
帰国した後その国の消費へ影響を与えるケースもあります。また越境EC
市場の拡大もあり、国外での売上向上を狙うブランドも少なくありません。

想定読者：メーカーのマーケティング担当者
EC事業を展開しているブランドのEC・Web担当者

国内でのインバウンド消費への注目が高まっている今、「訪日観光客が
買っていること」はメディアでも話題とされやすく、国内消費へも影響を
与えます。インバウンド向けの商品開発も進むケースも多くあります。

想定読者：メーカーのマーケティング・商品開発・企画担当者
広告関連会社のプランナー

観光客への
販売促進

国外での
売上向上

PR効果



企画実施の背景

■インバウンド市場を狙う企業は増加

大手メーカーから小売まで幅広い業種の企業が
国内から多様なアプローチを行うように。

インバウンド消費を捉えるための施策は非常に多岐にわたる
→クライアントサイドはどうアプローチをするのが最適なのかがわからない…

↓

カスタマージャーニー・タッチポイントを理解するとともに
各ポイントでの有効な施策の情報を求めている！

①コーセー・雪肌精では
特別商品の開発やWebサイトを用意

②P＆G・ファブリーズは
特設イベントやフライヤーを作成

③ファンケルでは店頭でのSPツール、
接客などのサービス面で消費を促す

④Web・紙など媒体を問わず
専門媒体への広告出稿も堅調



■インバウンド特効薬

ブランドがインバウンド対策を行うにあたって大きな壁が２つあります。
１つ目は訪日観光客のカスタマージャーニーが描けず、タッチポイントがわからないこと
２つ目が主戦場が国外のサービスも混在する中で、最適なパートナーを見つけることがで
きていないことです。また春節のような消費を点で捉えたい発注担当者としては、ある程
度即効性のある施策を打ちたいとも考えています。
そこで今回、「販促会議」では、インバウンド消費を捉えるために、最新動向からソ
リューションまで網羅する「インバウンド特効薬」特集を実施いたします。

特別広告企画①

□インバウンド消費をつかむための各フェーズを解説し、
各タッチポイントにおける最適な施策を紹介します。

＜本企画のポイント＞
インバウンド消費における知見者として、寄稿をいた
だけます。インバウンド消費におけるポイントやキー
ワードを解説とともに明らかにしていただくことで、
市場の盛り上がりや変化を伝えるとともに、ポジショ
ニング形成に寄与します。

事業構想より



■記事ページの構成

■インバウンド特効薬 実施料金

インバウンド消費に
関する寄稿

広告ページ
4C2P

価格：200万（税別）
※通常は広告ページ4C2Pのみで200万円（定価）

販促ツールの作成
などを得意とする
SP関連企業様

想定ご出稿企業様（例）

インバウンド
消費者に対して
訴求力を持つ
メディア企業様

翻訳やWiFiなど
訪日観光客向けの
サービス商材を
扱っている企業様

市場が急激に
拡大している

越境ECサービスを
お持ちの企業様

特別広告企画①

知識を身に付け 打ち手を見つける



■編集部注目のインバウンド対策「リアルメディア」

インバウンド消費に対する最も有効な施策の一つとして「リアルの場」の活用がありま
す。店頭やイベント会場、OOHなどはインバウンド消費のカギを握るといっても過言で
はありません。そこで今回、販促会議では、編集部が注目し、発注担当者およびプラン
ナーに推薦する特別企画、インバウンド対策「リアルメディア」を実施いたします。そ
の中で貴社のサービス、事例を紹介することにより、認知拡大とリアルメディアの中で
の差別化を獲得することにつながる機会を提供します。

特別企画②

□1.店頭やイベントなどをビジュアルと共に紹介

＜本企画のポイント＞
写真とスペック紹介のみの枠です。
本特集内にて掲載していただくことで、
他社との差別化や発注担当者および
プランナーへの効率的な訴求が可能です。
※1Pあたり３つの枠を予定。※フォーマッ
トにて回答をいただきます。

＜本企画のポイント＞
編集部注目の「リアルメディア」
として、貴社サービスにフィー
チャーいたします。実際に盛況し
ている様子の写真とスペック紹介
のエビデンスととともに、より発
注担当者やプランナーのプライオ
リティがあがるよう、事例や編集
部の推薦コメントも紹介。また、
取材はせずにフォーマットタイプ
にすることで、特別価格にてご提
供いたします。

価格：60万（税別）
※通常は4C1P75万円（定価）

□2.注目スペース（小枠企画）※12枠限定

価格：30万（税別）

体験
写真

スペック
紹介

写真
事例
紹介

紹介文
編集部
コメント

※誌面イメージ

企業名 企画名

ポイント
紹介

見出し
リード文



■編集部注目のインバウンド対策「アクティベーションツール」

企画実施の背景でも一部紹介したように、インバウンド対策の施策は今や非常に多岐に
わたっています。その中で多くの発注担当者が最適なツールを選びに課題を感じていま
す。そこで今回、販促会議では、編集部が注目し、発注担当者およびプランナーに推薦
する特別企画、インバウンド対策「アクティベーションツール」を実施いたします。そ
の中で貴社のサービス、事例を紹介することにより、認知拡大と幅広いツール業界内で
の差別化を獲得することにつながる機会を提供します。

特別企画③

□1.SPツールからメディアまで、注目ツールとして紹介

＜本企画のポイント＞
写真とスペック紹介のみの枠です。
本特集内にて掲載していただくことで、他
ツールとの差別化や発注担当者およびプラ
ンナーへの効率的な訴求が可能です。※1P
あたり３つの枠を予定。
※フォーマットにて回答いただきます。

＜本企画のポイント＞
編集部注目のツールとして、
フィーチャーいたします。
実際にツールを使用してい
る写真とスペック紹介のエ
ビデンスととともに、より
発注担当者やプランナーの
プライオリティがあがるよ
う、事例や編集部の推薦コ
メントも紹介。また、取材
はせずにフォーマットタイ
プにすることで、特別価格
にてご提供いたします。

価格：60万（税別）
※通常は4C1P75万円（定価）

□2.注目スペース（小枠企画）※12枠限定

価格：30万（税別）

ツール
写真

事例
紹介

紹介文
編集部
コメント

※誌面イメージ

企業名 企画名

ポイント
紹介

見出し
リード文

体験
写真

スペック
紹介



「ポップアップストア施策」に困った際に、バックナンバーまで読まれることが想定できる、
保存性の高い月号になっています。



プロモーションフォーラム




