
特集

PR会社の発注先を探す広報・経営企画部門担当者に対して
パートナーとして貴社の強みを訴求することができます。
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『広報会議』2017年9月号よりイメージとして抜粋

広告掲載申し込み〆切：2018年6月30日(土)



「月刊広報会議」について

経営企画室や宣伝・マーケティング関連部署、経営トップも
“企業は広報力で差がつきます” 。大手から中小企業、大学、自治体、経営者から現場の担当者まで、経営やブランド構゙
築、マーケティング活動に「広報」が欠かせなくなってます。

読者

創 刊：2005年
発 行：月刊（毎月1回）
定 価：1,300円（税込）
判 型：A4変形・144ページ
部 数：50,000部
販 売：全国有力書店ならびにAmazon、

定期購読

メディアリレーションのみならず、社内広報
からリスクマネジメントまで、幅広い業務を
広報部が担当しています。企業のブランドを
形成し、ビジネスの根幹を築くコミュニケー
ション を担う広報部門の重要性は増していま
す。企業・商品広報、リスク、IRなど実務に
役立つ広報の専門誌として最新の情報を提供
します。

商品広報、リスク、IRなど実務に役立つ
広報の専門誌として最新の情報を提供します。

誌面事例

エレクトロニック・ライブラリー様電通パブリックリレーションズ様ゼロイン様

幅広い業種が
広報に注目

読者層の約4割が
広報・IRの担当者

20代から50代まで
幅広い年齢層が支持

約6割の読者が
1年以上にわたり保存



Webに情報があふれる今だからこそ、
保存性の高い誌面で一覧性をもってPR会社の情報を提供します

企画実施の背景

企業価値を高めるために、メディアや世の中
を巻き込むPRの重要性は増してきています。
そのため多くの企業がPR業務に取り組み始め
ています。しかし他社の事例を学ぶ場が少な
く属人的に進めるケースが多い現状がありま
す。一方で本格的に取り組む必要が出てきた
今、PRパートナーを探す企業も増えてきてい
ます。しかし多くのPR会社の中から、業界・
施策などの得意領域が自社に合ったPRパート
ナーを見つけることは簡単ではありません。

企業のPR業務を行う広報・経営企画部門と
PR会社の接点はまだまだ少ない

そこで『広報会議』では昨年に引き続き本年も、読者である企業の広報・経営企画部門の担当者
とPR会社が良質なパートナーシップを築き、成果を最大化させるための「PR会社活用ガイド
(仮)」特集を実施いたします。読者である広報・経営企画部門担当者に対して、ノウハウに加え、
業界のプレイヤーの情報をお伝えするとともに、貴社の強みを訴求することが可能です。

企業事例 専門家の解説 広告記事

他社の成功事例を知る 知識を身に付ける 打ち手を見つける

想定読者

今までPR会社に依頼をして
いたが、社風の理解が足らず、
こちらが求めていない媒体に
提案されていた

メーカー
広報担当者

※『広報会議』17年9月号「PR会社活用ガイド2017」特集より

どこのPR会社と組もうか、
さんざんさまよった挙げ句、
探し方がわからず『広報会議』
編集部に問い合わせをしてみた

今まで発注をしてこなかった
PR会社にいよいよ依頼しよ
うとしているが、グローバル
かつブランディングしたい要
望に応えてくれる会社がない

大手メーカーの
マーケティング部門担当者

旅行業の
広告部門担当者

PR会社の発注料金の目安



過去記事イメージ

「失敗しない」PR会社の選び方 提案依頼のポイントと実践マニュアル
(『広報会議』17年9月号より)

国内54社の強み・専門領域がわかる PR会社リスト2017(『広報会議』17年9月号より)



「PR会社活用ガイド」特集 企画プラン：１

「どこに発注するのがいいのだろうか」と悩んでいる
PR会社の発注先を探す広報・経営企画担当者に対して

競合との差別化を図れるよう貴社の強みを訴求していきます。

通常タイアップ

編集部が貴社を取材し、広告記事を作成する企画です。第三者目線でサービス概要を図版な
どを交えてわかりやすく伝える構成や、貴社とクライアントとの対談形式、人材にフィー
チャーしたインタビュー形式など貴社に適した構成をご提案させていただきます。
認知の向上をはじめ、業界内でのキーワードに紐付いたイメージ醸成、営業ツールとしての
活用、発注担当者からの信頼感作りによる問合せ案件の獲得に繋げることを狙いとした企画
です。

①4C2Pタイアップ記事

・抜き刷り ・PDF提供

②デジタル版 ③アドタイ掲載

④SNS告知

www.facebook.com/kouhoukaigihensyubu/

@kouhoukaigi

価格:200万（税別）

※1Pの場合は120万円（税別）

＜内容＞

＜有料オプション＞

価格:30万（税別） 価格:10万（税別）

編集部が取材をし、誌面2Pの記事を制作いたしま
す。雑誌読者へのリーチに加え、記事コンテンツ
はデジタル版への転載、アドタイでも記事化をす
ることでWeb上での拡散を狙うことが可能です。

アドタイ記事については、『宣伝会議』Facebook、
Twitterアカウントにで投稿いたします。



「PR会社活用ガイド」特集 企画プラン：２

「PR会社リスト」内で「人」または「得意領域」に
焦点を当てて貴社の強みを訴求していきます。

＜PR会社活用ガイド特集＞構成

＜注目のPRパーソン＞メニュー

＜Pick UP＞メニュー

※昨年実績

①特集扉 ②記事(ノウハウ・事例) ③PR会社リスト

コーナー名

コピー

プロ
フィール

会社
概要

価格：75万（税別）
※通常は4C1P120万円（定価）

・会社概要 ・コピー
・事例などサービス概要
・担当者プロフィール
・お問い合わせ先

取材はせずにフォーマットタイプにする
ことで、特別価格にてご提供いたします。

編集部注目のPRパーソンとして、
貴社の人材にフィーチャーいたします。会社名

担当者名

価格：15万（税別）

・会社概要
・担当者プロフィール
・お問い合わせ先

PR会社リスト内で、Pick UP!企業として、
貴社にフィーチャーいたします。

PR会社が横並びになる中で、貴社の
強みを訴求することで、他社との
差別化を図ることが可能な企画です。

PR会社活用ガイド連動タイアップ



「PR会社活用ガイド」特集 企画プラン：３

・掲載期間中に一度ピックアップ企業として、事例や担当者の情報を掲載します。
(誌面イメージ❸参照)

・SEO対策が効きにくくなっている中での効果的な施策となりえます。

・「食品・ヘルスケア系に強い」と記載したPR会社に、製菓メーカーから問合せ
・医療系に強いPR会社が、国立の医療機関から広報部立ち上げの相談
・戦略PR会社に、ここを見た大手家電メーカーから1000万円以上の発注

広報会議 パートナー一覧

強みを端的に表すことで、そのジャンルの
プロ・発注先候補として見せることが可能です。

◇ご協賛企業の声

年間を通じ広報会議の誌面で掲載されることにより、
継続的に広報担当者へ訴求することができます。

・アドタイ連動

❶問い合わせ先 ❷貴社のセールスポイント

ソーシャルワイヤー (＠Press)様
ニュースリリース

出稿企業 (18年1月時点)

・誌面イメージ

アリソン・アンド・パートナーズ様
グローバル・コミュニケーション

エレクトロニック・ライブラリー
(ELNET)様
クリッピング

a2media様
IR・CSRコミュニケーション支援

ゼロメガ様
校正・校閲・DTP

Meltwater Japan様
クリッピング

スクランブル様
PR会社

❶

❷

❸

❸ピックアップ企業

※12回の年間連載プラン
※デジタル版転載費込

価格：50万(税別)



広告掲載のお問い合わせ・お申し込みは
お問い合わせフォームまでご連絡ください。

申し込み〆切 2018年6月30日(土)
取材期間 2018年6月21日(木)～7月6日(金)
校了予定日 2018年7月18日(水)
発売日 2018年8月 1日(水)

・弊社広告掲載審査基準に基づき、掲載をお受けできない場合があります。
・表紙2、3、4、目次対向以外の本文中の掲載ページのご指定はできません。
・タイアップ広告制作に際し、遠方取材、著名人出演など、そのほかの経費かかる場合に
は別途ご請求申し上げます。
・弊社が定める最低出稿企業数に満たない場合は、広告特集を中止する場合がござい
ます。あらかじめご了承ください。

「宣伝会議広告掲載審査基準」
１ 他を誹謗、中傷したり、差別するなどの個人の尊厳を損なうおそれのあるもの。
２ 健全な社会秩序の形成を損なうおそれのあるもの。
３ 各種業界が自主的に明示している規約や規則に反するもの。
４ 肖像権や知的所有権を侵害するおそれのあるもの。
５ 事実に反する誇大表現や、不明確な広告表現、読者に誤認を与えるような表現などで、読者に不利益を与えるおそれのあるもの。
６ 広告の責任の所在が曖昧で広告表現上の明瞭性や相当性を欠くもの。
７ 広告の内容について、広告主が責任を持ちえないもの。
８ 根拠なく商品・サービスの効果、性能の著しい優良性を示す表示。

ただし、当該表示内容を裏付ける合理的根拠をあらかじめ有している場合はその限りではない。
９ 編集記事面をも含めた誌紙面、WEBサイト全体の品位、調和を損ねる表現のもの。

事実に反して、弊社が広告主を支持し、その商品、役務、意見などを推薦、または保証しているかのような表現のもの。
10 読者が不快感をもつもの、またはそのおそれのあるもの。
11 本誌紙、WEBサイトの編集記事を訂正または否定する表現のもの。

ただし、弊社が事実を確認し、妥当と判断したものはこの限りではない。
12 弊社の事業分野と競合する、またはそのおそれのある企業・商品・サービスの広告。

ただし、弊社が妥当と判断したものはこの限りではない。

広告料金

スケジュール

編集タイアップ 2ページ（デジタル版＋アドタイ記事転載）
200万円（税抜）※記事制作費込み

注目のPRパーソン 1ページ（デジタル版転載）
75万円（税抜）※記事制作費込み

アドタイ記事転載プラン ※オプション
25万円（税抜）※頁数、部数で価格は変動しますのでお問い合わせください。

広報会議 パートナー企画（アドタイ連動）

50万円（税抜）

純広告 1ページ
75万円（税抜）

Pick UP 1/4ページ（デジタル版転載）
15万円（税抜）※記事制作費込み

https://biz.sendenkaigi.com/other/inquiry/

