
スポーツを活用して販促を図りたいと考える一般企業の販促・宣伝部門担当者、

自社ビジネスの集客・販促を考えるスポーツ関連団体・企業担当者に対して、

「スポーツ×販促といえば貴社」という形で強みを訴求します。

広告企画

・一般企業とのスポンサー契約メニューをお持ちのスポーツチーム・団体
・スポーツに絡めたリアルイベントの実施・運営を行う広告会社・SP会社・施設
・スポーツビジネスそのものの集客・販促を支援するサービスを持つIT企業
・スポーツ熱狂層に対して届ける力を持つメディア・プラットフォーマー
・ユニフォームやノベルティなどスポーツと関連したグッズの製造・販売メーカー
・スポーツに関連したサービス・プロダクトを持つメーカー(カメラ) など
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発売

拡大続くスポーツ市場で販促担当者はどう手を打てば良いのか？

スポーツ×販促 徹底特集

認知拡大
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このような企業の皆様におすすめの広告企画です 画像提供：123RF



「月刊販促会議」について

ビジネスシーンで重要なプレゼンを行うことが多い層
日本で唯一の「販売促進」専門誌として、読者層が明確。GMSやSM、ドラッグストアのマーケティング本部、メー
カー、製造小売業の販売促進部門、小売店の店長など幅広い読者を抱えています。

読者

創 刊：1997年
発 行：月刊（毎月1回）
定 価：1,300円（税込）
判 型：A4変形・160ページ
部 数：50,000部
販 売：全国有力書店ならびにAmazon、

定期購読

企業のマーケティング活動において投資対効
果に対する意識が高まり、「いかに販売に結
び付けるか」という販売促進への期待も高
まっています。メーカーから大手流通、小売
店にいたるまで、豊富な事例をベースに、通
常は表に出てこない 成功のポイントを徹底分
析。日本で唯一の「販売促進」専門誌として、
販売促進にかかわる読者へのアプローチの機
会を提供します。

日本で唯一の「販売促進」専門誌として、販売促進に
かかわる読者へのアプローチの機会を提供します。

誌面事例

メーカー、小売・流通の
販促担当が購読

広告・販促のプランナー、
流通・メーカーの販促担当者が読者

現場で活躍している
30代前後が読者の中心

関東・関西が
7割を占める

アマゾンギフトカード様ユミルリンク様三井住友カード様



企画実施の背景

スポーツ庁が、5.5兆円(12年時点)とされたスポーツ産業
の国内市場規模を20年までにほぼ倍増の10兆円、25年ま
でに15兆円に拡大する目標をまとめたように、スポーツ市
場は来る2020年東京オリンピックに向けますます拡大を続
けています。多くの新たなビジネスが生まれる中、スポー
ツのポテンシャルをどう自社のビジネス・プロモーション
に活かすかは多くの企業の販促・宣伝担当者にとっての重
要なミッションになっています。しかしスポンサード・商
品開発・イベント実施など幅広い手法の中から自社に適し
た施策を見つけることは簡単ではありません。

2020年東京五輪に向けて盛り上がるスポーツ市場。
このチャンスを販促・宣伝担当社はどう活かすのか？

デジタルとテクノロジーで変わる「スポーツ×販促」市場における
次なる打ち手を豊富なデータと事例で徹底解説！

一方で「スポーツ×販促」では、マーケティングの仕組みを取り入れ集客をV字回復した球団や、デジタルや
テクノロジーを駆使して顧客との関係性を深めるような成功事例も挙がってきています。そこで『販促会議』
では、「スポーツ」をテーマとし、①スポーツを活用して販促を図りたいと考える一般企業の販促・宣伝部門
担当者②自社ビジネスの集客・販促を考えるスポーツ関連団体・企業担当者に向けて、最新事例やノウハウを
伝えると同時に、そのパートナーについても触れる広告特集「スポーツ×販促」徹底特集を実施します。

企業事例 専門家の解説 広告記事

他社の成功事例を知る 知識を身に付ける 打ち手を見つける

主な読者像

①一般企業の
宣伝・販促担当者

②スポーツ関連ビジネスの
販促・集客担当者

スポンサー契約やイベント開催、
商品開発など様々な施策を検討
しているが、実際にはどれほど
成果があがっているのだろう
か？またどういった企業・団体
と組めばいいのだろうか？

『販促会議』13年12月号
「東京五輪2020に向けて
スポーツに人が集まる特集」より

球団の事例などスポーツ業界に
もマーケティングの考え方が浸
透しつつあるが、自社では全く
手を打てていないため、先進企
業がどのようにデジタルを活用
しているのかなど具体的な情報
が欲しい。

クライアントに対してリアルイ
ベントやコラボなど、スポーツ
に絡めた提案を行うケースが増
えているが、情報がアップデー
トできていないので、最新の事
例を押さえておきたい。

③広告関連会社の
プランナー



過去記事イメージ

2020年東京オリンピックの新種目 「スポーツクライミング」体験イベント
二子玉川ライズ×KDDI (『販促会議』17年4月号より)

B.LEAGUEのデジタルマーケティング戦略(『販促会議』17年7月号より)



過去記事イメージ

博報堂DYMPとパートナーシップ 北海道コンサドーレ札幌の集客術
(『販促会議』17年8月号より)

渋谷のプロバスケチームが秘する「企画力」 byサンロッカーズ渋谷
(『販促会議』18年5月号より)



「スポーツ×販促」 企画プラン：１

「スポーツと販促」関連施策を実施するうえでの、
貴社の強みを訴求していきます。

・一般企業とのスポンサー契約メニューをお持ちのスポーツチーム・団体
・スポーツに絡めたリアルイベントの実施・運営を行う広告会社・SP会社・施設
・スポーツビジネスそのものの集客・販促支援するサービスを持つIT企業
・スポーツ熱狂層に対して届ける力を持つメディア・プラットフォーマー
・ユニフォームやノベルティなどスポーツと関連したグッズの製造・販売メーカー
・スポーツに関連したサービス・プロダクトを持つメーカー(カメラ) など

想定ご出稿企業様（例）

①4C2Pタイアップ記事

・抜き刷り ・PDF提供

②デジタル版 ③アドタイ掲載

＜内容＞

＜有料オプション＞

価格:20万~（税別） 価格:10万（税別）

編集部が取材をし、誌面2Pの記事を制作いたしま
す。雑誌読者へのリーチに加え、記事コンテンツ
はデジタル版への転載、アドタイでも記事化をす
ることでWeb上での拡散を狙うことが可能です。

④SNS告知

https://www.facebook.com/advertimes/

@advertimes

63,080人がフォロー (18年2月時点)

32854人がフォロー (18年2月時点)

アドタイ記事については、『アドタイ』
Facebook,Twitterアカウントにで投稿いたします。

価格:200万（税別）

※1Pの場合は120万円（税別）

※誌面イメージです

編集部が貴社を取材し、広告記事を作成する企画です。第三者目線でサービス概要を図
版などを交えてわかりやすく伝える構成や、貴社とクライアントとの対談形式、人材に
フィーチャーしたインタビュー形式など貴社に適した構成をご提案させていただきます。
認知の向上をはじめ、業界内でのキーワードに紐付いたイメージ醸成、発注担当者から
の信頼感作り、問合せ案件の獲得に繋げることを狙いとした企画です。

誌面を中心としたタイアップ企画



「スポーツ×販促」 企画プラン：２

「スポーツ×販促」市場における＜注目サービス＞として紹介。
困ったときの発注先として認知拡大と差別化が可能です。

「スポーツ×販促」施策で最大限に効果を出し、機能させるうえで、サービスの存在は重要
度を増しています。そこで今回、販促会議では、編集部が注目し、マーケターおよびプラン
ナーに推薦する特別企画「注目サービス」企画を実施いたします。その中で貴社のサービス、
事例を紹介することにより、認知拡大と他の事例との差別化を獲得することにつながる機会
を提供します。（事前に編集部の審査が必要です）

プロモーションにおけるクリエイティ
ブ領域の注目プレイヤーとしてのブラ
ンディングが可能です。最新事例やノ
ウハウとともに紹介することで、発注
先・パートナーとしてのポジショニン
グ形成に寄与します。

＜本企画のポイント＞

価格：60万（税別）
※通常は4C1P75万円（定価）

特集名
見出し

メイン
ビジュアル

スペック
紹介

編集部
コメント

事例紹介
or

担当者
紹介

掲載イメージ
※レイアウトは変更になる可能性がございます。あらかじめご了承ください。

・ビジュアル
・スペック紹介
・活用事例
・編集部の推薦コメント

取材はせずにフォーマットタイプにすることで、

特別価格にてご提供いたします。

編集部注目のサービスとして、貴社
サービス・プロダクトにフィー

チャーいたします。

パートナーを探す読者に対して
わかりやすく、簡潔に貴社の
強みを伝えることが可能です。

『販促会議』17年11月号より

編集部の注目サービス



申し込み〆切 2018年7月27日
取材期間 2018年7月23日～8月3日
校了予定日 2018年8月17日
発売日 2018年9月1日

・弊社広告掲載審査基準に基づき、掲載をお受けできない場合があります。
・表紙2、3、4、目次対向以外の本文中の掲載ページのご指定はできません。
・タイアップ広告制作に際し、遠方取材、著名人出演など、そのほかの経費か
かる場合には別途ご請求申し上げます。
・弊社が定める最低出稿企業数に満たない場合は、広告特集を中止する場
合がございます。あらかじめご了承ください。

「宣伝会議広告掲載審査基準」
１ 他を誹謗、中傷したり、差別するなどの個人の尊厳を損なうおそれのあるもの。
２ 健全な社会秩序の形成を損なうおそれのあるもの。
３ 各種業界が自主的に明示している規約や規則に反するもの。
４ 肖像権や知的所有権を侵害するおそれのあるもの。
５ 事実に反する誇大表現や、不明確な広告表現、読者に誤認を与えるような表現などで、読者に不利益を与えるおそれのあるもの。
６ 広告の責任の所在が曖昧で広告表現上の明瞭性や相当性を欠くもの。
７ 広告の内容について、広告主が責任を持ちえないもの。
８ 根拠なく商品・サービスの効果、性能の著しい優良性を示す表示。

ただし、当該表示内容を裏付ける合理的根拠をあらかじめ有している場合はその限りではない。
９ 編集記事面をも含めた誌紙面、WEBサイト全体の品位、調和を損ねる表現のもの。

事実に反して、弊社が広告主を支持し、その商品、役務、意見などを推薦、または保証しているかのような表現のもの。
10 読者が不快感をもつもの、またはそのおそれのあるもの。
11 本誌紙、WEBサイトの編集記事を訂正または否定する表現のもの。

ただし、弊社が事実を確認し、妥当と判断したものはこの限りではない。
12 弊社の事業分野と競合する、またはそのおそれのある企業・商品・サービスの広告。

ただし、弊社が妥当と判断したものはこの限りではない。

広告料金

スケジュール

編集タイアップ 2ページ（デジタル版＋アドタイ記事転載）
200万円（税抜）※記事制作費込み

編集タイアップ 1ページ（デジタル版＋アドタイ記事転載）
120万円（税抜）※記事制作費込み

※上記以外の特殊面などへの出稿については営業担当にお問い合わせください。

抜き刷り作成
参考価格 30万円（4C4P・3000部）
※頁数、部数で価格は変動しますのでお問い合わせください。

編集部の注目サービス 1ページ
60万円（税抜）※記事制作費込み

純広告 1ページ
75万円（税抜

お申込み・お問合せはこちらのフォームよりどうぞ

https://biz.sendenkaigi.com/other/inquiry/?r=r-menu

