
広告企画 ☆初の本誌2誌の連動企画☆
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誌面事例（最近の取り組みについて）

「Branding×Creative」 特集構成

現代のマーケティング・コミュニケーションに関わる
あらゆるクリエイティブのアイデアと考え方、事例を紹介。
クリエイティブで企業課題を解決するための総合専門誌

創刊：1961年 発行：月刊（毎月1回）
定価：1,300円（税込）
判型：A4変形・144ページ
部数：50,000部
販売：全国有力書店ならびにAmazon、定期購読

創刊から58年。広告・デザインをはじめ、プロダクト、テクノ
ロジー、アートなど、現代のマーケティング・コミュニケーショ
ンに関わるあらゆるクリエイティブのアイデアと考え方、その事
例を紹介しています。読者はクリエイターを中心に、ジャンルを
問わずクリエイティブの仕事に携わる人たち。企業とクリエ イ
ターのコラボレーション企画も多数展開し、好評を得ています。

読者層
世の中のトレンドやカルチャーに敏感な人たち。仕事だけではなく、ライフスタイルにこだわりを持つ「クリエイティブ・クラス」層です。

ブレーン2018年11月号（創刊700号記念号）より
音楽文化を盛り上げる新たな仲間を求めるヤマハ

ご出稿はこんな企業の皆様におすすめ

◇アウトプットを問わず企業のブランドコミュニケーションを支える制作会社
・クリエイティブエージェンシーまたは広告会社のブランドコンサルティングチーム
・クリエイティブ表現も含めてブランドリフトをサービス価値として提供するWebメディア
・VR・ARなどブランド体験のテクノロジーを持つ企業 など

広告特集としての全体構成

※誌面イメージです

2019年９月号
(８月1日発売)

特集：「Branding×Creative」
クリエイティブによって形を成すブランド

月刊『ブレーン』媒体概要

競合の増加やサービスのコモディティ化が進み、生活者の厳しい目がある今、差別化や
ロイヤリティ向上といったことを目的としたブランディングが求められています。しか
しひとえにブランディングといっても、その手法はインターナルコミュニケーションか
ら対外的な情報発信まで多岐にわたります。だからこそ、このどちらか一方を先に進め
るのではなく、社内と社外の両輪を回す統合コミュニケーションを実践することで相乗
効果を得ることができる取り組みとも言えます。
消費者が、商品やサービスを知り、好きになり、ファンになるには、企業のビジョンを
わかりやすく伝えることや、価値の伝え方、それを伝える人が重要な要素です。そのた
め、アウターへのコミュニケーションとインナー(社員)へのコミュニケーションの重要
性が今一度見直され、ブランドを作り上げる新しいパートナーを探しています。
そこで本号では、商品やサービスが会社をつくるのではなく、人が会社をつくる時代に、
「エクスターナル、インターナル両面でのクリエイティブを担うプロフェッショナルた
ち」を特集する広告企画です。
また、初の試みとして、月刊『広報会議』とも連動をすることで、より、インターナル
コミュニケーションを活性化することにミッションを置く、経営層や、経営企画室、広
報部などにもアピールすることのできる特集となります。
是非貴社のブランディングに本企画をご活用ください。

企業のブランド形成におけるエクスターナルとインターナル両面の
クリエイティブを担うプロフェッショナルを紹介する広告企画です。

初の月刊誌2誌の連動企画
『ブレーン』読者と『広報会議』読者に貴社の魅力を訴求することが可能です。

およそ6.5割がクリエイター。
2.5割が広告主です。

デザイン・アートディレクションに
携わる読者が多い

20〜30代の
次代を担う層が読者

回読率は
平均6.4人

クリエイティブの実現力 ひも解く咀嚼力
ブレーン 広報会議

企業（ブランド）とクリエイターが出会う
チャレンジの場、「クリエイティブリレー企画」

BookinBook企画
~Brand Brains~



広告企画 ☆初の本誌2誌の連動企画☆

編集部が貴社を取材、または誌面取材にて広告記事を作成する企画です。第三者目線でサービス概要を図版などを交えてわかり
やすく伝える構成や、クライアントとの対談形式、人材にフィーチャーしたインタビュー形式など、貴社に適した構成をご提案
させていただきます。認知向上をはじめ、業界内でのキーワードに紐付いたイメージ醸成、営業ツールとしての活用、発注担当
者からの信頼感作りによる問合せ案件の獲得に繋げることを狙いとした企画です。コンテンツの二次利用も可能です。※要相談

申込〆切 6月7日(金)
取材期間 6月10日(月)〜6月28日(金)
校了予定 7月12日(金)
発売日 8月 1日(木)

・弊社広告掲載審査基準に基づき、掲載をお受けできない場合があります。
・表紙2、3、4、目次対向以外の本文中の掲載ページのご指定はできません。
・タイアップ広告制作に際し、遠方取材、著名人出演など、そのほかの経費かかる場合には別途ご請求申し上げます。
・弊社が定める最低出稿企業数に満たない場合は、広告特集を中止する場合がございます。あらかじめご了承ください。

「宣伝会議広告掲載審査基準」
１ 他を誹謗、中傷したり、差別するなどの個人の尊厳を損なうおそれのあるもの。
２ 健全な社会秩序の形成を損なうおそれのあるもの。
３ 各種業界が自主的に明示している規約や規則に反するもの。
４ 肖像権や知的所有権を侵害するおそれのあるもの。
５ 事実に反する誇大表現や、不明確な広告表現、読者に誤認を与えるような表現などで、

読者に不利益を与えるおそれのあるもの。
６ 広告の責任の所在が曖昧で広告表現上の明瞭性や相当性を欠くもの。
７ 広告の内容について、広告主が責任を持ちえないもの。
８ 根拠なく商品・サービスの効果、性能の著しい優良性を示す表示。

ただし、当該表示内容を裏付ける合理的根拠をあらかじめ有している場合はその限りではない。
９ 編集記事面をも含めた誌紙面、WEBサイト全体の品位、調和を損ねる表現のもの。

事実に反して、弊社が広告主を支持し、その商品、役務、意見などを推薦、または保証しているかのような表現のもの。
10 読者が不快感をもつもの、またはそのおそれのあるもの。
11 本誌紙、WEBサイトの編集記事を訂正または否定する表現のもの。

ただし、弊社が事実を確認し、妥当と判断したものはこの限りではない。
12 弊社の事業分野と競合する、またはそのおそれのある企業・商品・サービスの広告。

ただし、弊社が妥当と判断したものはこの限りではない。

広告掲載のお問い合わせ・お申し込みは
お問い合わせフォームまでご連絡ください。

タイアップ広告 ①誌面タイアップ記事 ブレーン(４色２ページ) ＋ 広報会議(４色２ページ)

②デジタル版転載 ③アドタイ掲載

※イメージです

④SNS告知

AdverTimes（アドタイ）@advertimesにてタイアップ記事を投稿
65,273人がフォロー(18年7月時点)

AdverTimes（アドタイ）@advertimesにて アドタイ記事を投稿
33,278人がフォロー(18年7月時点) 

その他メニュー・有料オプション

広告メニュー 入稿スケジュール

※抜き刷り(4色4ページ×3000部の場合)

※PDF提供※純広告(4色1ページ)

特集：「Branding×Creative」
クリエイティブによって形を成すブランド

クリエイティブの実現力
-制作実績と過程について-

2019年９月号
(８月1日発売)

※GWによる大型連休のため、早めのお申込み・ご取材をお願い申し上げます。

企業の成長に合わせて、コーポレートブラン
ディング、CI,VI、インナー動画、、、など
我々の良さをひも解き、サポートしてくれる
パートナーが欲しい。

ブランドマーケターたち 経営企画室、広報室

ブランドを理解し、支えてくれる
クリエイターと出会いたい。。。

ひも解く咀嚼力
-寄り添う姿勢と実績について-

金額についてはコチラより
お問い合わせください

金額についてはコチラより
お問い合わせください

https://biz.sendenkaigi.com/other/inquiry/
https://www.sendenkaigi.biz/inquiry/
https://www.sendenkaigi.biz/inquiry/
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https://www.sendenkaigi.biz/inquiry/

