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宣伝会議賞とは

宣伝会議賞は、1962年、月刊『宣伝会議』の通巻100号を記念して創設されました。

今年、60周年を迎えます。

また、情報があふれる現代においては、

どんなに斬新でも、一方的に「伝える言葉」では届かなくなりました。

価値観が多様化する中でも響く“共感性”のあるアイデアが求められています。

60年の中で、広告界を取り巻く環境は大きく変化しました。

コピーライターの役割や手掛ける言葉は、

「広告コピー」に限らず、あらゆるコミュニケーションに広がっています。

・・・・・
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商品やサービス、コーポレートに関する「課題」を出していただき、

“言葉の力”で「課題」を解決するアイデアを募集します。

宣伝会議賞とは

企業様・団体様が「伝わる言葉を発掘する賞」へと進化。
・ ・ ・ ・ ・

新しい視点のアイデアや共感を呼ぶアイデアの発掘、

さらには、どう伝わっているのか、どうすれば伝わるのかリサーチする機会として、

ぜひ宣伝会議賞をご活用ください。

キャッチフレーズ

ネーミング

企業スローガン

SNS投稿テキスト

・
・
・

そこで、宣伝会議賞は
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宣伝会議賞の歩み

応募数
(単位：万)

第
59

回

応募総数は年々増加し、

前回の第59回では

応募総数 ： 64万8,138点（過去最多）

１社平均 ： 1万7,056点

の広告アイデアが集まりました

第1回～第59回

延べ

1,973
課題

第1回～第59回

延べ

822万9,053
作品

＊中高生部門を含む

＊＊



th
Copyright 2022 Sendenkaigi.Co.,Ltd. All Rights reserved. 5

男性

58%

女性

42%

応募数・応募者プロフィール

応募総数 64万8,138点 （1社平均 1万7,056作品） ※第59回実績

性別 職業 年齢

属性 ○キャリアアップを目指す全国のクリエイター

○コピーライター・プランナー志望者

○広告会社にお勤めの方々（営業、マーケティング、媒体、SPなど）

○学生（大学、専門学校生など）

○一般企業にお勤めの方々（宣伝、広報、マーケティング、営業など）

○マスコミ業界、出版社にお勤めの方々（編集、企画、制作、ライターなど）

○Web関連企業（Webライター、プランナー、メールマガジン編集者など）

○その他、広告表現、文章表現に興味のある方々

平均年齢 31.8歳

※第59回実績
広告会社

広告関連企業
メディア
21%

広告主企業

19%

その他
企業・団体
13%

学生

28%

その他

19%

20歳未満

11%

20代

41%30代

23%

40代

15%

50歳以上

10%
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過去課題事例

キッコーマンのコーポレート

スローガン（企業メッセージ）を

伝えるアイデア

キッコーマン

生活や社会に役立っている

「ヤマハ発動機の意外な事実」を

興味を持って身近に感じてもら

える楽しく分かりやすいアイデア

ヤマハ発動機

新しい関西電力の創生を

後押しするようなアイデア

関西電力

「TOPPANは何の会社か？」を

ひと言で表すアイデア

凸版印刷

コーポレートブランディング

（第59回） （第59回） （第58回） （第59回）
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過去課題事例

新登場した「強炭酸<ザ・ストロ

ング天然水スパークリング>」の

強刺激を表現する斬新なアイデア

サントリー食品

インターナショナル

大画面カーナビ「ストラーダ」の

魅力を伝えるアイデア

パナソニック

ダヴを使ったことのない人に、

新しいダヴを購入したいと

思わせるキャッチフレーズ

ユニリーバ・ジャパン

AMEXといえば「セゾンカード」と

思ってもらえる広告アイデア

クレディセゾン

プロモーション

（第59回） （第59回） （第58回） （第59回）
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過去課題事例

実家の親にヤフーの

サービスやアプリを

使ってもらうためのアイデア

ヤフー

「オンライン＆教室学習」の

魅力を伝えるアイデア

公文教育研究会

引越しの際に日本通運を

利用したくなるアイデア

日本通運

「見える化エンジン」の魅力を

わかりやすく伝えるアイデア

プラスアルファ・

コンサルティング

プロモーション

（第57回） （第59回） （第58回） （第59回）
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過去課題事例

デンソーがQRコードの

開発者であることを

知ってもらうキャッチフレーズ

デンソー

街中の喫煙所は、たばこを吸う人

だけではなく、吸わない人に

とっても意味のある存在であると

感じられる表現を考えて下さい

JT

グローバルで様々な事業を

展開する京セラで一緒に

働きたくなるようなアイデア

京セラ

学校法人 関西学院を

もっと知りたくなるアイデア

関西学院

周 年

（第57回） （第58回） （第57回） （第59回）

啓 蒙 リクルーティング 学 校
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協賛のメリット

クリエイティブアイデアとしてのメリット 応募作品の利用が可能

Idea

広告メディアとしてのメリット 深い商品・企業理解の促進

Ad

マーケティングリサーチとしてのメリット 生活者の率直な声を集約

Research

◯幅広い視点から集まった作品（コピー・CMアイデア）は、広告制作に役立つことはもちろん、

実際の広告展開にも使用できます。

◯多数の応募作品から、新しい切り口やフレッシュなアイデアを発見できます。

◯消費者でもある応募者は、課題についての情報収集や研究を行ってから、アイデア・作品を書きます。

そのため貴社商品・サービスのメリットや価値、特徴などを深く理解してもらうことが可能です。

◯社内報・Webサイト等にも掲載可能。キャンペーンコンテンツとして、ご活用いただけます。

◯駅貼り広告や全国書店、パブリシティ展開など幅広い方々にコンテストを訴求してまいります。

◯第59回の応募総数は64万8,138点。1社平均では、約1万7,000点余りもの応募があります。

◯作品には必ず企画意図を記載していただきます。作品を通じて消費者が協賛商品・サービスに

どのようなイメージを持っているのか、リサーチの機会ともなります。
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テキストマイニング（予定）

1課題平均17,000作品以上の膨大なコピーと企画意図から「単語」を分析。

テキストマイニングレポートをご提供します。

第58回キッコーマン様
「キッコーマン豆乳の広告」

価値観の変わる今後の市場予測や、生活者目線で魅力に感じるポイントなど

マーケティングデータとしてご活用いただけます。

コンセプト開発や新しいプロモーションの切り口などにご活用ください。
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第54回 グランプリ

日清オイリオグループ

子どもが苦手なものは

一度揚げてみる。

日清オイリオの食用油を使って、揚げ物をつくって、

おいしく食べて、元気になる！そんなキャッチフレーズ。

第55回 グランプリ

クレディセゾン

現金なんて、お金の無駄づかいだ。

生活の100%をカード払いにしたくなった!と思わせるような

広告アイデア

第56回 グランプリ

カクイチ

ホースの代わりって、ない。

ホースを使いたくなるアイデア

過去受賞作品

第58回 協賛企業賞

商工組合中央金庫

「できる」ことより、

「やりたい」ことが、世の中を変える。

中小企業と商工中金のコラボにより実現できる社会についての

アイデア
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過去受賞作品

第11回 グランプリ

パイロット

第38回 グランプリ

宝くじ

精子だった頃の運をもう一度。

LOTO6

第46回 グランプリ

セコム

家は路上に放置されている。

「セコム・ホームセキュリティならではの強み」を伝え、

加入を促進するコピーや企画

第52回 グランプリ

ゆうちょ銀行

人生の半分は無職です。

「こつこつ貯金することが、カッコイイ」と思えるアイデア
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活用事例

応募コピーを広告に使用して大きな反響！認知度向上と新しい発見につながる「宣伝会議賞」

商工組合中央金庫

（商工組合中央金庫 広報部 織田美佳氏）
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お問い合わせ

株式会社宣伝会議

法人様窓口

Tel  : 03-3475-7666

Mail : houjin@sendenkaigi.com

お問い合わせはこちらから

https://cont.sendenkaigi.com/l/863161/2021-02-02/2tfgbd?_fsi=bXmhs3u5&_fsi=bXmhs3u5

