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宣伝会議 事業領域とネットワーク

2．業界キーパーソンへの月刊誌メディア取材

年間 １,０００ 名以上

マーケティング/広報部門のビジネスパーソンに向けて、

❶ メディアを通したコンテンツ発信   ❷ 教育講座提供   ❸ 大型イベント  を展開する、

メディアとイベント企画運営の両側面を持つ、2024年に創業70周年を迎える出版社です

月刊誌発刊

コンテンツ作成

教育講座

受講生,

派遣責任者Webメディア

「アドタイ」

セミナー

イベント

参加者
月刊誌

取材先

3．Webメディア「アドタイ」

月間 ：1,034,930PV

4．有料の教育講座受講生

年間 10万名以上

1．月刊『宣伝会議』 『広報会議』

『販促会議』 『ブレーン』 年間発行

48冊発刊と48特集企画

5．無料ウェビナー/リアルイベント参加者

年間 3万名以上
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宣伝会議 施策一覧とスケジュール ：注目施策

施策 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

イベント
施策

リード獲得

リードジェネレーションパートナー企画 （半年間をかけて2000件のリード獲得をサポート）

アドタイ・デイズ
2024(春)

リアル&オンライン

アドタイ・デイズ・
リージョナル
2024(春)

セールス
ストラテジー

カンファレンス

宣伝会議
マーケティング

サミット
2024(夏)

リアル&オンライン

アドタイ・デイズ
2024(秋)

リアル&オンライン

宣伝会議
マーケティング

サミット
2024(冬)

リアル&オンライン

メディア
施策

広告特集
予定

宣伝会議 -
70周年記念
特別企画 & 
OOH特集

SNS広告
＆

SNSマーティング

宣伝部長
アンケート &

運用型テレビCM

コマース
マーケティング

＆
リテールメディア

マーケティング
PR

ブランドマネー
ジャーアンケート
& ファンマーケ

ティング

ブランディング
エージェンシー

＆
求人企画

マルチデバイス
時代の

「動画広告」活用

新春特別
広告企画 &

データ
マーケティング

販促会議
あの

プロモーション
どうやって実現？

韓流ブーム
×プロモー
ション

リテール
メディア

縦型動画
(TikTok/

YouTube/
インスタグラム等)

EC担当者
アンケート

-
キャンペーン
（プロモーション
アイデア）

インフル
エンサー

-
ポップアップ

ストア/ 
リアルイベント

広報会議
企業

ブランディング
メディア
リレーション

オウンド
メディア活用

社内
コミュニケーション

広報における
SNS活用

スタートアップ
広報担当者
アンケート

- -
コーポレートサイト

リニューアル
危機管理広報

ブレーン
CREATOR’S 
WORKS特集

-
U35

CREATOR
特集

- - - - - - -

Webメディア

「アドタイ」

施策 任意のタイミングで実施可能

イベント施策
カスタムリアルセミナーorカスタムウェビナー(1社単独開催)

研究会/ラウンドテーブル(少人数交流)

メディア施策
「アドタイ」 編集タイアップ記事、メルマガ、バナー広告

集客サポートプラン、流入サポートプラン、ホワイトペーパー等々
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月刊『宣伝会議』媒体概要と読者属性

宣伝・広告・マーケティングの指針と最先端の情報を提供する雑誌

宣伝会議は、1954年(昭和29年)の創刊以来、日本の広告の発展とともに歩んできた、
広告・マーケティング・クリエイティブの総合誌です。
宣伝広告活動を行う際に役立つ最新情報やケーススタディー、各種メディア、海外の最新動向など、
明日のビジネスに役立つ貴重な情報を提供し、社会の流れを、広告の視点から先取りします。

創刊：1954年 発行：月刊（毎月1回）
定価：1,500円（税込）
判型：A4変形・144ページ
販売：定期購読、全国有力書店

 ならびにAmazon
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年間特集予定について
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月刊『宣伝会議』年間特集予定

月号 発売 申込締切 広告特集 ネットワーキングイベント

24年5月号 4月1日(月) 2月29日(木) 70周年特別企画 & OOH特集
3月1日(金)

※アドタイ・デイズ 2024(春)内

24年6月号 5月1日(水) 3月29日(金) SNS広告／SNSマーケティング
6月12日(水)

※宣伝会議マーケティングサミット24(夏)内

24年7月号 6月1日(土) 4月30日(火) 宣伝部長アンケート & 運用型テレビCM 特集 ↓

24年8月号 7月1日(月) 5月31日(金) コマースマーケティング／リテールメディア ↓

24年9月号 8月1日(木) 6月28日(金) マーケティングPR
9月27日(金)

※アドタイ・デイズ 2024(秋)内

24年10月号 9月2日(月) 7月31日(水)
ブランドマネージャーアンケート &

ファンマーケティング 特集
↓

24年11月号 10月1日(火) 8月30日(金) ブランディングエージェンシー／求人企画 ↓

24年12月号 11月1日(金) 9月30日(月) マルチデバイス時代の「動画広告」活用 ↓

25年1月号 12月2日(月) 10月31日(木) 新春特別広告企画 & マスメディア企業のDX
11月29日(金)

※宣伝会議マーケティングサミット24(冬)内

※202３年12月1日時点 ※特集予定は、予告なく変更することがございます。最新情報についてはお問合せください。
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月刊『宣伝会議』2024年4月1日発売号

創刊70周年記念号
広告企画
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月刊『宣伝会議』 編集長 挨拶 ～創刊70周年にあたって～

広告・マーケティング界の皆様のご支援があって
月刊『宣伝会議』は来春、創刊70周年を迎えます。

平素は弊社事業に特別なご高配を賜りまして、誠にありがとうございます。

私ども宣伝会議の歴史は、1954年の月刊『宣伝会議』の創刊から始まりました。
まだ民放テレビ局が開局した頃という時代環境のなか、
広告をはじめとするマーケティング・コミュニケーション活動の技術向上、
またこの仕事に携わる方たちの地位の向上を掲げて、創刊されたのが、月刊『宣伝会議』です。

それから70年、広告・マーケティング界の皆様に多大なるご支援をいただき、
今日まで1号も欠かすことなく、刊行を続けてきました。
また、扱うテーマも広く経営に資するマーケティングへと拡大しています。

ときに、「宣伝」＝狭義の意味の「広告」と受け止められることもあります。
しかし、私たちは宣伝とは「宜しく伝える」、コミュニケーションの意味でこの言葉を雑誌名、そして社名に掲げています。

生活者に向き合うマーケティングも、また組織が社会に向き合う企業広報も全ての基盤になるのが、
「宜しく伝える」コミュニケーションであり、そのコミュニケーションを支える人の創造性、すなわちクリエイティビティです。

マーケティングは何のために存在するのか？マーケティングが機能するために必要なものとは何か…？
とかく、社会環境が複雑化し、手段が増えすぎ、目的が見えづらくなる時代だからこそ、
月刊『宣伝会議』は創刊70年の節目に、改めてマーケティングならびにコミュニケーション、クリエイティブの意味と意義を
広告・マーケティング業界のトップランナーの方たちと、
『宣伝会議』という誌面上の“会議の場”を通じて一緒に考えたいと願っております。

引き続き、皆様のご支援をいただきますよう、よろしくお願い申し上げます。
月刊『宣伝会議』編集長 谷口優
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月刊『宣伝会議』70周年記念広告企画① 「新しいパートナー特集」

注目度の高まる周年号、かつ大手事業会社やプラットフォーマーの経営層が登場する記念号で
マーケティング業界の新しいパートナーとして、貴社の"アップデート"を発信しませんか？

【想定出稿企業】
１．「昔のイメージから脱却して新たな取り組みを発信していきたい」大手広告会社
２．「マーケティング業界で築いてきた新しいポジションを発信していきたい」コンサルティング会社
３．「単なる枠売りではないメディアソリューション情報を発信していきたい」ターゲティングメディア
４．「競合企業との差別化要素を発信していきたい」デジタルエージェンシー など
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注目度の高まる周年号で、貴社のチームを紹介しモチベーション向上を図るとともに、
マーケティング、デジタル、セールス、クリエイティブ職の採用を進めませんか？

月刊『宣伝会議』70周年記念広告企画② 「キャリア特集」

【過去出稿企業の声】
広告会社：大きな案件が決まった際に、急遽、人員補充が必要となり、「アドタイ」に求人採用広告を掲載した結果、

応募をかけていたプロマネ職を中心に、記事経由で即戦力人材の5人の内定が決定した
制作会社：宣伝会議メディアに求人広告を掲載すると、求職者が中途採用面接の前に、

自社のことを検索して出てくるWeb転載記事にたどり着き、記事を読んできてくれるので、
理解が深まっているとともにメディアにも取り上げられてる企業としてロイヤリティが上がっているケースが多い
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月刊『宣伝会議』「アドタイ」キャリアに関する過去出稿事例

ラクス様ノバセル様オプト様Droga5様ジャパネットコミュニケーションデザイン様リクルート様楽天様

博報堂ＤＹメディアパートナーズ様Indeed Japan様 アクセンチュア ソング様 ワンダーマントンプソン様➀ ワンダーマントンプソン様➁

事業会社のマーケター採用や、コンサルティング、広告会社、マーケティングソリューション提供企業など
幅広い企業から様々な職種の採用広告の出稿をいただいています、貴社に近しい事例はお問い合わせください

https://www.advertimes.com/20200203/article306584/
https://www.advertimes.com/20220210/article376616/
https://www.advertimes.com/20220204/article374933/
https://www.advertimes.com/20211110/article368083/
https://www.advertimes.com/20210706/article356080/
https://www.advertimes.com/20200331/article311260/
https://www.advertimes.com/20230131/article409910/
https://www.advertimes.com/20230120/article409032/
https://www.advertimes.com/20230707/article424190/
https://www.advertimes.com/20220822/article391916/
https://www.advertimes.com/20220221/article376865/
https://www.advertimes.com/20221226/article407048/
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2024年は【DOOH元年】！活況を取り戻す2024年度の頭に
プレイヤーが増えるOOH業界で貴社の”現在地”を発信しませんか？

月刊『宣伝会議』70周年記念広告企画③ 「OOH特集」

月刊『宣伝会議』では、2021年6月号から、年に1度、3回にわたって「OOH特集」を組んでおり、今回は、第4弾となります。
広告界に対して「OOH（今年で言うとDOOH）」の可能性や最新動向の発信のため、ご出稿をお願いいたします。
2024年は、広告主企業と直接接点を作ることのできるネットワーキングイベントへの参加を特典として用意します。

昨年は7社の企業様に
出稿いただいた特集です。
ご出稿をいただき
ありがとうございました。
2024年もどうぞ
よろしくお願いいたします。
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月刊『宣伝会議』「70周年記念号」誌面構成イメージ

誌面構成

２．広告記事 （「新しいパートナー特集」「キャリア特集」の順に掲載します）

※画像は前回実績

１．「70周年記念特集」編集記事：扉、大手事業会社トップ＆プラットフォーマーインタビュー

4．広告記事 （「OOH特集」座組内で編集タイアップ広告、純広告の順に掲載します）3．「OOH特集」編集記事：扉、広告主企業事例インタビュー
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月刊『宣伝会議』「70周年記念 特別広告企画」の出稿メリット

３． 「キャリア特集」では、即戦力人材の中途採用を狙うことに加え、
貴社社員紹介をすることでインナーモチベーション向上の機会としてもご活用ください

１． 70周年を記念し、業界キーマンヘの取材を実施するため、注目度の高い号で貴社のPRを図ってください

２． 「新しいパートナー」として、貴社の最新の取り組みや特徴を発信することが可能です

４．広告主と直接接点を持てる場として3月1日(金)＠浜松町で実施するパーティーに1名まで参加可能です

５．誌面掲載＋Web転載＋二次利用が可能のため、貴社Webサイトへの掲載や営業ツールとして活用ください
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トップインタビュー
編集タイアップ広告

誌面イメージ①

※誌面レイアウトはフォーマットタイプです。※本企画は申込前に編集部による審査があります。 詳細は営業担当にご確認ください。

宣伝会議本誌 見開きトップインタビュー デジタル版転載 アドタイ転載

①『宣伝会議』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載 ＋ ④二次利用素材提供
⑤「宣伝会議 サンクスパーティ＠浜松町(3月1日(金)実施」招待1名            280万円 ⇒ 200万円

二次利用
素材提供



1616

注目のチーム＋採用広告

※誌面レイアウトはフォーマットタイプです。※本企画は申込前に編集部による審査があります。 詳細は営業担当にご確認ください。

宣伝会議本誌 見開きチームインタビュー デジタル版転載 アドタイ転載

二次利用
素材提供

①『宣伝会議』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載 ＋ ④二次利用素材提供
⑤「宣伝会議 サンクスパーティ＠浜松町(3月1日(金)実施」招待1名            280万円 ⇒ 200万円

編集タイアップ広告
誌面イメージ②
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最新の取り組みやアップデート情報の発信

※誌面レイアウトはフォーマットタイプです。※本企画は申込前に編集部による審査があります。 詳細は営業担当にご確認ください。

宣伝会議本誌 見開きインタビュー デジタル版転載 アドタイ転載

二次利用
素材提供

①『宣伝会議』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載 ＋ ④二次利用素材提供
⑤「宣伝会議 サンクスパーティ＠浜松町(3月1日(金)実施」招待1名            280万円 ⇒ 200万円

編集タイアップ広告
誌面イメージ③
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クライアント対談取材 or サービス紹介

※誌面レイアウトはフォーマットタイプです。※本企画は申込前に編集部による審査があります。 詳細は営業担当にご確認ください。

宣伝会議本誌 見開きインタビュー デジタル版転載 アドタイ転載

二次利用
素材提供

①『宣伝会議』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載 ＋ ④二次利用素材提供
⑤「宣伝会議 サンクスパーティ＠浜松町(3月1日(金)実施」招待1名            280万円 ⇒ 200万円

編集タイアップ広告
誌面イメージ④
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12月 01月 02月 03月 04月

月刊『宣伝会議』「70周年記念 特別広告企画」スケジュール

編集タイアップ
月刊誌掲載

パートナー企画
月刊誌掲載

パーティー
参加

2月22日(木) 申込〆切

４月1日(月）発売＆掲載

編集タイアップ
取材＆進行

「アドタイ・デイズ 2024(春)」内 ネットワーキングパーティー 3月1日(金)

校了 3月15日（金）

「アドタイ」
転載

3月29(金) 公開

申込

月刊『宣伝会議』７０周年記念
特別広告企画 メニュー

１．月刊 『宣伝会議』パートナー企画掲載
２.月刊 『宣伝会議』本誌2ページ掲載
３. 「アドタイ」転載
４. デジタル版転載
５. 二次利用素材提供
６. 「70周年記念プレパーティ」招待1名

※本企画は原則2024年3月にご請求いたします

原稿進行 1～2月中旬

原稿進行 2～3月中旬

3月1日(金）発売＆掲載 または3月29日(金)デジタル版掲載



(オプション)
「特集ジャック」企画について

広告界の中で、キーワードを打ち出し
自社サービスの優位性を伝える企画です

広告界は、広告主、広告業、メディア、インターネットの4分野で構成されています。
広告主が顧客と向き合い、様々な課題解決に取り組むのをサポートするために、
広告業やメディア、インターネット関連各社が、自社の強みを生かしてサポートする
という構造になっています。

ビジネスの関心ごとは多岐にわたり、優先順位をつけることが難しいくらいに
変化の速い時代に、宣伝会議本誌では今取り組むべきアジェンダを設定し、
目指すべき方向性を指し示す企画を「特集ジャック」と呼んでいます。

「特集ジャック」企画は、
編集記事（8ページ）と連動させ、読者の注目を集めることができ、自社の強み、
サービスの価値、課題解決の方法をまとめあげる（6ページ）、という方法です。

広告・マーケティングの潮流を理解する専門誌の編集部が、読者が欲しい情報に
編集して記事を作ることにより、貴社のブランディングに貢献します。

本企画は実施前に編集部の審査がございます。

本企画は1号1社限定の企画です。

カテゴリーやキーワードの啓蒙、
アジェンダセッティングに効果的！
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編集記事＋広告タイアップ記事 ⇒ 合計14ページを1社で特別企画を実施が可能

広告ページは貴社のご要望に沿って作成。会社のプレゼンスを高めるインタビューや、ソリューションの解説、顧客事例の紹介等、効果的な見せ方をご提案します。

＃case １ ハルマリ様

タイアップ広告記事

貴社と打合せの上、オリジナル特集を実施。クライアントへの啓蒙、理解を深めることが可能です。広告ページにつながるよう、前提となる知識や事例を記事ページで紹介いたします。

編集記事

「オウンドメディア」で企業ブランドを高める、顧客を開発する！
  経営課題に寄り添って変化する企業のオウンドメディア活用の今、成功のポイントを解説。

特集ジャック企画とは
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＃case ２ 博報堂様 「広告産業にイノベーションは起こせるか？」
  広告主側の進化、それに伴って変化する広告会社に期待する価値を踏まえ、広告産業のイノベーションの方向性考える企画。

編集記事

タイアップ広告記事

特集ジャック掲載事例
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＃case 3 サイカ様 「今こそ、求められるマーケティング活動の全体最適」
マーケティング活動の全体最適の実現はが喫緊のテーマ。
データドリブンの意思決定、マーケティング活動のDXを進める好機とするための方法論を考える特集。

編集記事

タイアップ広告記事

特集ジャック掲載事例
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＃case 4 日本郵便様 「×アナログの最適解を探せ」
デジタルとアナログを最適なバランスで掛け合わせえた戦略の構築施策の実行が求められる中、
マーケターとともにマーケティングROIの最大化に取り組む支援企業のキーマンに、考え方や最新の取り組むを聞く。

編集記事

タイアップ広告記事

特集ジャック掲載事例
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貴社の課題の解決に…

➤月刊『宣伝会議』の専門編集者が、わかりやすく市場や手法を解説します！

広告・マーケティングの新しい概念やサービスが増え、情報があふれている。
自社サービスの説明の前に、概念や方法論、共通言語をもち、方向性をすりあわせておきたい・・・。

➤特集は編集記事とタイアップ広告をセットにして実施し抜き刷りもセットに。
力強く営業の現場を支援します！

クライアント側のマーケティング知識は高まる一方。
自社の営業担当が十分にクライアントと同じレベルの知識を持って、市場や商品の説明をしたい・・・。

➤マーケティングの役割は、時代と共に変化します。
より成果を上げるための基本ノウハウ・How toを盛り込むことも可能です！

クライアントに認知のある手法やサービスになりつつあるけれど、正しい活用法がされてない。
啓蒙できるような場や情報を提供して、理解を深めたい・・・。

クライアント側の課題も解決に…

マーケティングの打ち手が増え、施策ごとに専門のパートナーに仕事を発注する機会が増えたけれど、
どの企業に声をかけていいかわからない……。

➤マーケティングの手段が多様化するにつれ、
施策ごとに専門パートナーと付き合うクライアント企業が増えています。

特集ジャック企画のメリット
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１ 市場動向と成長予測（データ）

→なぜ、その手法が注目されるのか？
・市場動向
・国内市場の現状と今後の成長予測
・広告業界の有識者に注目される理由

読者に注目される切り口で編集部が記事ページを作成。導入検討の土台となる知識や事例を提供します。

編集部の観点から読者が注目する切り口で記事ページを作成します。広告ページにつながるよう、前提となる知識や事例を本ページを通じて発信いたします。

※記事ページの内容については、他コンテンツとの兼ね合いのため編集部に一任とさせていただきますが、事前に構成骨子はお伝えして進行いたします。
※原稿内容の事前確認、掲載事例の指定などはできませんので、予めご了承ください。
※「手法・プロセス解説」はHow toが解説できるほど浸透・認知されている手法に限ります。
※「大手＆先進国マーケターの評価」はあまり導入事例がない手法の場合、その手法の活用可能性を議論する座談会スタイルとなります。

特集ジャック内 編集記事ページについて

４ 各業種業態の動向

→ケーススタディから学ぶ
・具体的な課題感と活用シーン
・期待される成果

→実践に落とし込める知識を得たい！

５ 国内企業の先進的な取り組み

→ケーススタディから学ぶ
・先駆けて導入した企業の期待
・導入にあたり社内をどう説得したか

キーワード解説2

６ 大手＆先進国マーケターの評価

→他社のマーケターはどう評価している？
・座談会形式
・単独インタビュー

3 手法・プロセス解説

→どう実践すれば、成果が上がるの？
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１ 2インタビュー形式（座談会形式） サービス紹介形式

→企業や”人”のブランド向上
・企業理念に基づく会社紹介
・社長取材（トップインタビュー）

→他社との差別化ポイントを訴求
・具体的なソリューション解説
・新サービスの特徴

3 事例紹介形式

→事例を通じた導入メリットの紹介
・クライアントとの対談
・複数事例を通じた成功ポイント解説

読者の目線にあわせて有益なコンテンツを広告タイアップページとして制作します。

特集ジャック内 広告タイアップページについて
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課題解決の結果、貴社にとってのメリット

・サービスのブランディングに加え、企業のブランド向上につながった。
・新規取引のお問合せはもちろん、既存クライアントからの反響も大きかった。
・営業部門のモチベーションが高まった。インナーブランディング効果を実感した。

まとめ

企画内容

 - 編集タイアップ広告6P （ デジタル版への転載、 AdverTimesへの転載）

 - 記事ページ8P （ デジタル版への転載）

 - 抜き刷り 1,000部 or 特設LP制作

特集ジャック企画一式 ： ￥6,800,000 （税別）

※本企画の特性上、お申し込みをいただいた後、 編集部として特集テーマになりうる企画か検討の上、実施可能かをご連絡をいたします。
※発売月の2ヶ月前までにお申し込みください。

特集ジャック企画のまとめ



2929

（オプション）抜刷制作プラン

月刊誌で掲載した、編集タイアップ記事等の誌面を抜刷（冊子）化するプランです
リアルでの商談時の営業ツールとしての活用や、展示会やイベント時の配布物としてご活用ください

【表紙フォーマット】 【裏表紙フォーマット】

A B

C D

【中面イメージ】

記載項目例
 ・ロゴ
 ・社名
 ・アドレス
 ・QRコード

【活用シーン】

・リアル訪問営業時
・展示会配布
・講演イベント配布
・エントランス設置
・採用イベント時

など

【料金】 ※ご発注から納期までは約3週間となります

500部 1000部 2000部

4ページ(定番) ¥280,000- ¥300,000- ¥380,000-

2ページ(裏表) ¥250,000- ¥280,000- ¥350,000-

8ページ ¥310,000- ¥350,000- ¥400,000-

16ページ ¥400,000- ¥420,000- ¥500,000-



3030

（オプション）中途採用支援が可能なマスメディアンへの紹介

マーケティングやデジタル、クリエイティブ職に特化した人材紹介を得意とする
マスメディアンとの連携によって貴社の中途採用活動の支援を実施することも可能です
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広告会社や広告制作会社に勤める即戦力人材を中心に3万人の登録があります
大手から中小、スタートアップまで幅広い支援実績がありますので、誌面と合わせてご検討をお願いします

もしご興味をお持ちいただけましたら、マスメディアン担当へお繋ぎいたします

（オプション）中途採用支援が可能なマスメディアンへの紹介
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編集部が貴社のサービスや事例を取材。
導入事例や商品・サービス、事業内容等を読まれるコンテンツとして制作、誌面掲載します。
純広告に比べ掲載できる情報量も多く、時間をかけて読まれ、
企業・商品・サービスの特徴を理解いただくことができます。
オプションで抜き刷りを作成しての営業ツール活用や、
自社サイト用のコンテンツの2次利用も可能です。

編集タイアップ広告

メッセージや世界観を完全にコントロールして発信できます。
競合優位性がわかりやすい商品・サービスの広告。
期間限定キャンペーンやセミナー参加募集、公募アワード作品募集等におすすめです。
ブランドメッセージ・理念を伝える企業広告にも効果的で、
継続して出稿で業界内での認知拡大、ブランドイメージの形成にも効果的です。

純広告

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～15日
取材期間 掲載前々月 15日～31日迄
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～25日
入稿締切 掲載前月 ～5日
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

料金表

※デジタル版・アドタイ転載、コンテンツ2次利用費を含む ※金額は税別

編集タイアップ 純広告

掲載面 見開き２P 記事中１P 表4 表2 表2見開き 表3 目次対向 記事中見開き 記事中1P

価格 ¥2,500,000 ¥1,500,000 ¥1,300,000 ¥1,200,000 ¥2,100,000 ¥1,100,000 ¥1,100,000 ￥1,800,000 ¥1,000,000

ページ数 2ページ 1ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ

サイズ
(mm)

制作費込 制作費込 260×197 277×210 277×420 277×210 277×210 277×420 277×210

（オプション）その他,広告メニューについて
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誌 面 連 載 パ ッ ケ ー ジ
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編集タイアップ、純広を組み合わせて宣伝会議、誌面で半年間、露出を図ります。
23年度下期に、業界内での貴社の存在感を高め、事業を拡大させるためのブランディング施策としてご活用ください。

コーポレートブランディングでの展開例

複数のサービス紹介での展開例

誌 面 連 載 パ ッ ケ ー ジ
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6 ヶ 月 連 載 パ ッ ケ ー ジ

こんな課題感をお持ちの方にオススメです。

１．専門誌に継続的に露出をすることによる業界内でのプレゼンス向上。
２．クライアント対談などにより複数事例をコンテンツ化し発信・二次利用可能。

メリット

• 編集タイアップでトップインタビューを実施して
事業紹介。

• 直近の事例紹介で企業イメージをアップデート。

• 純広告で、改めてブランドロゴや
コーポレートメッセージを掲載

リブランディングや周年に
合わせて露出を増やしたい！

導入事例を発信して
新規案件の獲得をしたい。

• 編集タイアップでクライアント対談を実施

• 詳しい事例を知れるセミナーや
オウンドメディアへの誘導

• 編集タイアップを二次利用して、ハウスリストへのアプローチ

トップインタビューの実施、
純広でコーポレートメッセージを発信

編集タイアップで
クライアント事例コンテンツを作成



3636※掲載は2023年10月1日～2024年3月１日の6号で、お申込み時点で各号の掲載内容を決定いただきます。発注後の月号変更はお受けいたしかねます。

No. 分類 スペース 金額

1 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

2 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

3 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

4 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

5 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

6 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

小計 ¥9,000,000

割引 -¥4,000,000

合計 ¥5,000,000

No. 分類 スペース 金額

1 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

2 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

3 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

4 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

5 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

6 純広告 記事中1ページ ¥1,000,000

小計 ¥10,500,000

割引 -¥4,500,000

合計 ¥6,000,000

No. 分類 スペース 金額

1 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

2 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

3 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

4 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

5 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

6 タイアップ 記事中2ページ ¥2,500,000

小計 ¥15,000,000

割引 -¥6,000,000

合計 ¥9,000,000

編集タイアップ 2回掲載

定価900万円
⇒キャンペーン価格500万円

編集タイアップ ３回掲載

定価１０５0万円
⇒キャンペーン価格６00万円

編集タイアップ ６回掲載

定価１500万円
⇒キャンペーン価格900万円

内訳 内訳 内訳

料 金 メ ニ ュ ー
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誌 面 連 載 パ ッ ケ ー ジ

純広告

ブランドメッセージ

サービス紹介

CMなどタレント広告の展開

周年や業務提携などのニュース

直近の事例
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編集タイアップ 雑誌本誌へ編集タイアップを出稿に含まれる形で、デジタル版、アドバタイムズへの転載が標準でセットになっています。

雑誌本誌

電子ブック版

デジタル
マガジン版

アドバタイムズ

想定1,000PV

誌 面 連 載 パ ッ ケ ー ジ
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誌 面 連 載 パ ッ ケ ー ジ

編集タイアップ 直近の事例

対談・座談会形式
クライアント対談 有識者対談マーケター対談

トップインタビュー 事例紹介 サービス紹介 セミナーレポート
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ス ケ ジ ュ ー ル イ メ ー ジ

掲載スケジュール例

期間/内容 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

Aプラン
編集TU２P×2回

純広１P×4回

Bプラン
編集TU２P×３回

純広１P×３回

Cプラン
編集TU２P×６回

編集TU 編集TU

編集TU 編集TU編集TU 編集TU編集TU 編集TU

編集TU 純広純広 編集TU編集TU 純広

サービス① サービス② サービス③

純広 純広純広 純広

マーケDX特集 年始トップ
インタビュー
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月刊『宣伝会議』について
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誌 面 イ メ ー ジ
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純 広 告 事 例 ①

広告業・メディア

電通 ADK 講談社博報堂

雑誌ブランドや特集内容と関連づけて、貴社のブランド・サービスを訴求できます

ターゲットに向けた認知や関心の向上、ブランディングに活用できます。周年を迎えることをお取引先や業界に向けて伝えたり、
大手企業としての安心感を伝えたり、シリーズ広告の形で企業の存在価値やビジョン、事業パーパスを伝える取り組みも可能です。
他のメディアとグラフィックを同じにしてインパクトを残したり、特集にあわせて記事との対向面に掲載も効果的です。

サイカ 日経リサーチ
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純 広 告 事 例 ②

アンダーワークス Firework TISWOW WORLD

雑誌ブランドや特集内容と関連づけて、貴社のブランド・サービスを訴求できます

ターゲットに向けた認知や関心の向上、ブランディングに活用できます。周年を迎えることをお取引先や業界に向けて伝えたり、
大手企業としての安心感を伝えたり、シリーズ広告の形で企業の存在価値やビジョン、事業パーパスを伝える取り組みも可能です。
他のメディアとグラフィックを同じにしてインパクトを残したり、特集にあわせて記事との対向面に掲載も効果的です。

YouTube ヤプリ

テクノロジー・コンサル
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編 集 タ イ ア ッ プ 事 例

博報堂DYメディアパートナーズ（4ページ）

ノバセル

ｙtvメディアデザイン

Hivestack トッパンフォームズ
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ア ド タ イ へ の 転 載

雑誌に掲載した編集タイアップ広告は、
記事コンテンツの拡散エンジンとなるアドタイに転載します。

AdverTimes.（アドタイ）は、広告界とともに60年を迎えた宣伝会議が、
2010年11月にスタートしたマーケティング・コミュニケーションのニュースサイト。
広告・マーケティング・コミュニケーションにおける新サービスや人事情報、
企業のキャンペーン事例や新着CM情報、 デジタルメディアの動向、海外情報
などを平日、毎日更新。
また、マーケティング・コミュニケーション界のキーパーソンによる強力な執筆陣が
コラムをアップするなど。マーケターにとって欠かせないメディア。

SNS ACTION

66,592

38,393

52.3%

47.7%

ACCESS

3,667
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広 告 メ ニ ュ ー

編集部が貴社のサービスや事例を取材。
導入事例や商品・サービス、事業内容等を読まれるコンテンツとして制作、誌面掲載します。
純広告に比べ掲載できる情報量も多く、時間をかけて読まれ、
企業・商品・サービスの特徴を理解いただくことができます。
オプションで抜き刷りを作成しての営業ツール活用や、
自社サイト用のコンテンツの2次利用も可能です。

編集タイアップ広告

メッセージや世界観を完全にコントロールして発信できます。
競合優位性がわかりやすい商品・サービスの広告。
期間限定キャンペーンやセミナー参加募集、公募アワード作品募集等におすすめです。
ブランドメッセージ・理念を伝える企業広告にも効果的で、
継続して出稿で業界内での認知拡大、ブランドイメージの形成にも効果的です。

純広告

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～15日
取材期間 掲載前々月 15日～31日迄
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～25日
入稿締切 掲載前月 ～5日
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

料金表

※デジタル版・アドタイ転載、コンテンツ2次利用費を含む ※金額は税別

編集タイアップ 純広告

掲載面 見開き２P 記事中１P 表4 表2 表2見開き 表3 目次対向 記事中見開き 記事中1P

価格 ¥2,500,000 ¥1,500,000 ¥1,300,000 ¥1,200,000 ¥2,100,000 ¥1,100,000 ¥1,100,000 ￥1,800,000 ¥1,000,000

ページ数 2ページ 1ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ

サイズ
(mm)

制作費込 制作費込 260×197 277×210 277×420 277×210 277×210 277×420 277×210
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企業やサービスのブランド認知をUPします。 ブランド構築にお役立て下さい。

デジタル版にも掲載 タイアップ広告はアドタイにも転載

大手広告主の定期購読を中心に読者を拡大しています。
購入を前提としたメディアであり、ロイヤリティの高い読
者を抱えているので、広告界の中で新しい企業、新しい
商品、新しいサービスの認知を高めるのに適しています。

読者が求める情報をお届けする雑誌メディアは、信頼を寄
せる読者に高いクオリティを提供する約束が存在します。
読者が信頼を寄せるメディアに掲載された情報は、
貴社のブランド構築に貢献します。

プリントされた雑誌はもちろん、PC、スマホのデバイス
に対応した雑誌のデジタル版にも広告掲載いたします。
在宅勤務やオンライン上でビジネスをする読者にもきち
んと情報が届きます。

雑誌版・デジタル版のみならず、タイアップ広告はアドタイ
にも転載し、アドタイのFacebook、TwitteｒなどのSNS
と連動して情報が拡散します。メディアに紹介されたこと
がデジタル上に長く残ることにより、広告界で大きな信頼
を得ることにつながります。

見込み顧客の顕在化、ブランド向上にお役立てください。

１

3

2
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